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Abstract: Packaging and trademarks as representation of everyday life and
consumption as liberation. This text shows how the packages in Pija Lin-
denbaum When Owen’s mom breathed fire (2005) represent the eve-
ryday life and the reality in contrast to his mother who turned into a dragon.
The text also shows how consumption can represent liberation and per-
sonal growth in a few Swedish picture books of recent years. It also covers
how a rejection of the commercial children’s literature can effect our view
of the packaging of children’s book illustrations. Examples from Gunilla
Bergstrom’s books about Alfie Atkins shows how the anonymous and non-
recognizable packaging can be perceived.
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Varfor en bild av forpackningen?

Massproduktionens forpackningar har blivit ett allt mer forekom-
mande inslag i bilderboken under 1990- och 2000-talet. De ses bade
som stiliserade symboler f6r denna typ av ting, men ocksa atergivna
iigenkdnnbara skepnader. De paket som barnet kan se i affdren och
pa sitt frukostbord kan ocksa ses i barnboken.
Huvudfragestdllningen i denna artikel &r hur dessa motiv ska
uppfattas, tolkas och vilken roll de spelar i den litterdra texten. Kon-
sumtionssamhillet i sig, men ocksa den kritiska instédllning som
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manga av barnlitteraturens féresprakare intagit till att kommer-
sialismen paverkar barnlitteraturen, finns med som en bakgrund
i analysen. Atergivandet av existerande varumirken och forpack-
ningar dr inte okontroversiellt, inte heller att framstélla barnet som
konsument. Darfor dr fragan om forpackningen i barnlitteraturen
relevant, samtidigt som barnlitteraturen &r ett betydelsefullt empi-
riskt material for samtidens stora fragor om vart sitt att konsumera
och varornas roll.

Konsumism

Problemformulering leder fram till tva typer av teoretiskt material,
dels kritiska texter gentemot kombinationen av barnlitteratur och
kommersiella intressen, och dels en tongivande framstillning
som ger en bild av konsumtionen som en allomfattande ism, kon-
sumismen, som inbegriper alla vara goranden och alla relationer
enligt Zygmunt Baumans Consuming Life fran 2007. Utifran detta
verk ges dels mojlighet att kommentera synen pa barnlitteraturens
roll i konsumtionssamhaillet, och dels bilden av barnet som kon-
sument inom verken.

Den teoretiska bakgrunden till studien kan sokas kring de re-
aktioner som kopplingen mellan begreppen barnlitteratur och
konsumtion resulterat i. I den idealiserade bilden av barnet ses inte
dessa som en av marknadens aktorer, och barnlitteraturen upp-
fattas inte som ett fortbildningsmedel i konsumtionskunskap. Det
fria barn som omtalats sedan Pippi Langstrump ses inte som fri for
att hon kan konsumera vad hon vill, eller for att hon formar att vilja
rétt varor for sitt identitetsskapande. Friheten ligger i att sta over,
bredvid och utanfor ett system som avgor vart varde utifran vad vi
kan och vad vi viljer att konsumera.

Men i och med den bild som sociologen Zygmunt Bauman
sammanfattar varlden med dr det en omdajlighet att forma den egna
personligheten frikopplat fran konsumtionssamhallet. Att avsta
ett inkop &r ocksa ett val forbundet med det system som Bauman
kallar for konsumismen, och som omfattar alla vara handlingar och
goranden. Ett konsumistiskt synsétt pa véarlden gor &ven méanniskor
till utbytbara varor med skiftande virde, och vara mellanménskliga
relationer likartade med dem vi har till féretag, logotyper och varor.
Har finns inte langre produktionssamhaillets styrande princip om
disciplin, punktlighet, ordning och respekt for auktoriteter, alla de
verktygforuppfostransom demonteras genom Pippisforsorg. Istdllet
ar det formagan att tillfredstdlla behov och att snabbt skapa sig nya
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som premieras. I denna process dr varumairken, férpackningar och
logotyper viktiga inslag och de har ocksé fatt en betydelse pa den
litterdra marknaden. Aldre klassiker stops om i nya konceptuella
former som gor dem ldttare att uppfatta som en vara, vilket de
roster som inte vill se litteraturen som en produkt uppfattar som en
skovling eller aderldtning (se exempelvis Rhedin 2004, 193 ff). Men
kultursfarens alla produkter, vare sig de vill ses som vara eller hellre
som konst- eller litterédrt verk - ingar som delar pd denna marknad,
s& som Bauman uppfattar tingen. Att vilja bort ”bling-bling” och
flams-trams”-litteraturen, for att anvdanda Ulla Rhedins ord (Rhedin
2010) till formén for de verk som recensenter och litteraturvetare
omhuldar, dr inte att bryta sig loss pa ett Langstrumpskt sétt fran
konsumtionssamhaillet, utan blir - medvetet eller omedvetet - ett
sdtt att genom konsumtion skapa en identitet som formas genom
kontrastverkan gentemot de som koper den tecknade Pippi pa
dvd, och inte nytrycket av forstautgavan. Konsumismen omfattar
oss alla och alla vara val och bortval, enligt den teori som Bauman
forfaktar. Barnlitteraturen dr en utmirkt konsumtionsvara, den
tydliggor vilka vi dr och vilka vi vill att vara barn ska vara, den har
ett yttre som likt en férpackning visar upp sina egenskaper, virden
och varderingar, och i férlangningen innehavarens formégor, varde
och personlighet. Barnlitteraturen hér samman med alla 6vriga
varor som vi konsumerar. Ska vi ge barnen skriplitteratur? fragade
sig en vilkdnd skriftserie som gavs ut pa 1970-talet. Sjalvklart ville
ingen ge barnen skrip. Kategoriseringen forsvann liksom tidigare
“smutslitteratur” (Ronnberg 1989, 19). Man kan férutsédga att begrepp
s& som “forforisk forpackning” och andra uttryck som vill harleda
denicke 6nskvérda litteraturen till den marknad dédr man inte vill se
att de uppskattade verken befinner sig, ocksa kommer att férlora sin
kraft som laddad metafor och nedvirderande uttryck, i takt med att
bibliotekarier och andra &n mer betonar omslagets betydelse for att
barn och ungdomar bokstavligt ska ta till sig dven hogt varderade
verk. Det blir en relevant beskrivande term i relation till alla former
av utgivning, inte i bokstavlig mening (se Hellstrom 2007), men vl
i en metaforisk.

Denna bakgrund - en negativ syn pa den litteratur som framst
uppfattas som en produkt, samt anvindningen av ordet “for-
packning” som en metafor, liksom “smuts” och “skrdp”, gor att
synen pa forpackningen som ett motiv inom barnlitteraturen latt
uppfattas pa ett trubbigt sitt. Den enskilda forpackningen i det en-
skilda verket ses som en produktplacering eller som en kulturens
kapitulation gentemot kommersialismen, de tvd synsétt som jag
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oftast mott da jag muntligt presenterat studiens material i olika
sammanhang. Forekomsten av varumérken och produkter kallas
for produktplacering, &ven da ingen betalat for att varan ska inte-
greras i texten (Hansson 2009, 102). Det ser jag som en missriktning
av begreppet produktplacering som ger sken av att tinget eller lo-
gotypen inte tillfor berdttelsen nagonting eller kan vara en viktig
bestandsdel i verkets uppbyggnad, utan bara dr ett oonskat intrang.
Jag vill hir visa att det kan forhélla sig pa ett annat sétt.

Materialitet

Tingens roll for de berittelser vi skapar, bade inom litteraturen och
utanfor den, har studerats pa en mangd sitt. I ett svenskt perspektiv
har Nordiska museet kommit med ett flertal studier som fokuserar
pa det fysiska tinget, medan sokord sa som materialitet och litte-
ratur ger en mangd internationella tréffar i bibliotekens databaser.
Fragestdllningarna liknar ofta de jag hdr laborerar med: pa vilket
sétt skapas beréttelsen med hjdlp av tingen?

En oversikt 6ver varumarkenas integrering i den senaste barn-
och ungdomslitteraturen ger Jan Hansson i en studie som bygger
pa Svenska barnboksinstitutets drliga genomgang av trender och
tendenser i den inhemska och &versatta litteraturen (se Hansson,
2009), medan studier kring forpackningens roll i barnlitteraturen till
storsta delen har utforts av undertecknad. Jag ndrmade mig motivet
i oversikten ”Virlden i burken och staden av kartonger: en studie av
forpackningen i barnboken” (Hellstrom 2005), och utvecklade sedan
tva av de teman man kan finna genom forpackningen som motiv,
karnevalen respektive konsumtionskritiken, i min avhandling For-
packningens forvandlingar: konsumtion och karneval i barnlitteraturen
(Hellstrom 2011). Hér ses hur det ting som kan uppfattas som kon-
sumtionens framsta ansikte (Haug 1975, 53) brukas for att kritisera
det eller vianda upp och ner pa det och inte alls representera kon-
sumtionen i stort, i konflikt med Baumans uppfattning av hur vi alla
dr understédllda konsumismen. Detta system behover alltsa inte re-
sultera i passivitet utan kan istéllet foda en kreativitet besldktad med
de karnevaliska rorelser som Michail Bachtin beskriver (Bachtin
1986), och som Maria Nikolajeva (2004, 17) finner i en storre del av
barnlitteraturen. I avsaknad av disciplinkravande 6verheter vander
sig det karnevaliska upproret istdllet mot de konsumistiska idéer
som framhaver idealet med att sldnga, kopa nytt och hélla hjulen
igdng. Det &r ett framtrdadande drag, att konsumtionens ting kom-
menterar konsumtionen inom barnlitteraturen. Pippi ses fortfarande
kunna uppfattas som en person som viander sig mot de etablerade
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forhdllandena, nu inte genom ifrdgaséttandet av de vuxna auktorite-
terna, utan genom att lyfta upp den gamla slingda burken och gora
den till ett vdrdefullt foremal. Tidigare har Pippis protest gentemot
den uppfostrande vuxenheten varit mest relevant fér dem som kom-
menterar Lindgrens verk (framst Lundquist 1979). Sedan har hennes
sétt att forma och ta makten 6ver spraket varit i fokus (Kareland 1999,
Johansson 2003) innan hennes sitt att begagna konsumtionens ting,
idetta fall den gamla slingda platforpackningen, kunnat ses som ett
sdtt att vanda sig emot Baumans beskrivning av hur vi alla d&r under-
kastade forbrukningens princip, dar allt mer ska kastas for att lamna
utrymme for ny konsumtion.

Motiv, tema och material

Metoden for att klargora konsumtionens roll i den samtida barnlit-
teraturen &r en nérldsning av ett urval verk som behandlar detta
tema. Fokus laggs hér liksom i den tidigare forskningen pa férpack-
ningen men ocksa pa barnets besok i affiren. Detta gor att man kan
kalla det metodiska uppléigget for en motivstudie for att klargora ett
tema da de mest pregnanta delarna av temat konsumtion studeras:
forpackningarna och miljon ddr man finner dem - affdren. Mate-
rialet bestar dock till skillnad mot de tidigare studierna av en typ
av texter ddr vardagens scener dr framtrddande, och dér besoket i
affdren och interaktionen med paketen inte i forsta hand foder ett
ifragaséttande eller ett nytt sétt att se pa tingen, utan ddr de forstas
utifrdn den uppfattning vi konventionellt har av férpackningar och
paket. Men det ges heller inte bilder som kan ses som produktpla-
cering eller kapitulation infor marknadskrafterna, utan vi tar del av
berittelser som erkdnner dessa tings betydelse for var uppfattning
av situationer och miljoer - férpackningen som verklighetsreferens
och som medel i skildringen av barnets sjdlvstandighetsprocess och
vuxenblivande. Alla i litteraturen framstéllda barn har inte Pippis
fantasi och férméga, utan accepterar och till och med tnskar att
kunna hantera och betrakta tingen som en vuxen.

Materialet i det avsnitt som behandlar forpackningens forméga
att representera vardagen och det vardagliga bestar av tva exempel
med tjugo ar emellan sig. De visar bada pa en tidsanda och en ut-
veckling i forhédllandet till forpackningen. Fran 1976 kommer Gu-
nilla Bergstroms Raska pd Alfons Aberg och fran 2005 Pija Linden-
baums Nir Akes mamma glomde bort.

Astrid Lindgrens Mera om oss barn i Bullerbyn (1949) inleder av-
snittet som ser ndrmare pa hur férpackningar och konsumtionens
miljoer brukas for att visa pa barnets utveckling till en sjédlvstandig

155



och ansvarstagande individ. Detta nagot alderstigna exempel finner
inte sin plats for att det dr allom bekant, utan for att det visar pa
att vagen till affdren och konsumtionen som en aktivitet f6r barn
inte dr en ny foreteelse. Efter det foljer ett litet urval ur ett rikhaltigt
material. Att just Eva Erikssons Malla handlar (1998) och Anna Hog-
Iunds och Gunnar Lundqvists Igelkotten och mullvaden gdr och handlar
(1998) far ta plats hdr beror pé att de visar pa bredden i de situationer
och teman som kan skapas med affaren och konsumtionen.
Attendast svenska exempel forekommer beror pa det begransade
utrymmet och ska inte ses som ett uttryck for att det rdder sarskilda
omstdndigheter kring detta tema inom vart sprakomrade.

Forpackningen som verklighetsreferens

1970-talslitteraturens mest vélbekanta frukostbordsillustration
hittas i Raska pd Alfons Aberg fran 1976. Hér ses Alfons och hans
pappa, samt tallriken med havregrynsgrot dar lingonen dr batar och
mjolken etthav. Men ndgot mjolkpaket synsinte till, inte heller nagra
andra forpackningar med logotyper - de vélkdnda varumérkena
lyser med sin franvaro. Vi vet inte om det dr Gyllenhammars hav-
regryn som groten dr kokt pd, om lingonen ar sjdlvplockade eller
syltade pa fabrik, om mjolken dr fran Arla eller ndgot annat mejeri.
Alltdr fjarmat fran affaren och fran ett kpogonblick, &ven om det for
en vuxen ldsare dr underforstétt att pappan besoker affdren - stor-
staden &r etablerad som Alfons omgivande miljo (IlL. 1). Men maten
knyts inte till detta, till sin bakgrund, utan den brukas i en fantasi, i
ett dagdrommeri dér lingonen ses som mojligheter till att segla bort
over vattnet, inte som nagot fran butiken. Verket &r forfattat under
perioden da man fragade sig om nyttan med att ge barnen skréplit-
teratur - underforstatt verk med en hog kommersiell ndrvaro. Berg-
strom tar inga risker, hon placerar inte ens de kommersiella tingen
inom synhall. I den struktur som berittelsen har &r det heller inte
nodvindigt; Raska pd Alfons Aberg bygger pa en spanning mellan
pappans nérvaro i nuet och liv under klockan, medan berittelsens
fokalisator stindigt drommer sig bort. For att vara korrekt maste
man ocksa lyfta fram att ett varumaérke visst upptrader i detta dag-
drommeri, bilen i leksakslddan &r ju en Mercedes!

Verket kan ses som en representant for bilderbocker under 1970-
talet i stort. Tydliga logotyper eller varumérken férekommer inte
pa ett frekvent sitt. Detta maste tolkas som ett gensvar till den kul-
turdebatt som radde under artiondet, inte pa sa sétt att forfattaren
formodar att ett infogande av igenkdnnbara produkter pa ett re-
flexmissigt sdtt skulle uppfattas negativt av recensenter och andra
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Il I © Gunilla Bergstrom. Raska pd Alfons Aberg. Stockholm: Rabén & Sjogren, 1976.

tongivande roster och att de darfor lat bli, utan for att de delade de
normgivande uppfattningarna.

Det finns olika sétt att betrakta konsumtionen och konsumtions-
samhadllet, men med Baumans glasdgon &r vi andd understéllda det
som han ser som en ism, konsumismen, nér vi tror att vi viljer bort
och ignorerar, och att detta blir allt tydligare ju mer konsumtionens
kdannemairken tar plats i var milj6. Det kan ses som en bakgrund
till att 1980-talets litteratur skildrar fler besdk pa stormarknaden
och produkter som har en tydlig kommersiell koppling, men inte
heller nu &r det sdkert att vi ser de varor som barn och vuxna kan
plocka till sig i sin egen mataffir pa bilderna. I Vad sa pappa Aberg?
fran 1989 ses paket och varor efter att Alfons och hans far varit och
handlat, men pé ett demonstrativt anonymiserat sitt. Pa ett paket
som framstélls med sina konturer, utan vare sig farg eller grafisk
formgivning, star "Kex” textat.

Det &r svart for ett barn som dnnu inte lart sig ldsa att uppfatta
vad det &r som plockas upp ur kassen. I varorna finns ingen igenkan-
ningspotential for lasaren. Blanka och textlgsa ytor blir svargreppbara
och behover inte bara ses som ett sitt att freda barnlitteraturen
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IIl. 2 © Pija Lindenbaum. Nér Akes mamma glémde bort. Stockholm: Rabén & Sjégren,
2005.

fran kommersiella intressen, utan kan ocksa uppfattas som ett fjar-
mande fran den verklighet som ldsaren har omkring sig.

”"Den kommersiella marknaden vander sig i allt hogre grad till
barn som konsumenter” skriver Anne Banér i sitt férord till den an-
tologi som behandlar barnen och konsumtionen (Banér 2009). Det &r
en allman uppfattning att var omgivning fran det forsta Alfonsverk
vi studerat och framét blivit allt mer bemadngd med tydliga varu-
mérken och logotyper. Ett sddant forhallande kan resultera i en allt
hardare sparr mot det igenkédnnbara - eller en instéllning till dessa
ting som nagonting allmént och vardagligt som inte i férsta hand ska
ses som en placering av produkter utan som referenser till en igen-
kannbar verklighet. Med utgdngspunkt i Baumans syn pa bortvalen
av kommersialismens uttryck som ett ofrivilligt bejakande av dess
roll och betydelse, dr det mojligt att prova tanken pa attintegreringen
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av de igenkdnnbara produkterna vicker mindre uppmarksamhet
till de kommersiella strukturerna, &n de anonymiserade och svar-
tolkade paketen dér blicken stannar upp for att forsoka forsta.

I Pija Lindenbaums Nir Akes mamma glomde bort framstills vil-
bekanta forpackningar i illustrationen. Lindenbaums bok ger inte
sken av hemkarnat smor och lingon plockade i skogen, utan har ses
bade paket fran Arla och en margarinforpackning som har stora
likheter med Bregottaskarnas grafiska yttre. Forfattaren later ocksa
Ake tala obehindrat om O’boy som en forutsittning for en lyckad
frukost. Mamman har blivit en drake men inte i en fantasivarld
utan mitt i det vanliga koket. Vi ser henne foérst som en méanniska
men finner henne sedan avbildad som detta sagomonster, men inte
med den miljo som brukar omgiva drakar. Vardagen dr pataglig och
det for lasaren igenkdnnbara skapas framst med det gronrandiga
tetrapacket. Mjolkpaketet understryker att det &r mamman som
forvandlats och att det inte handlar om ndgon transformering av
verkligheten i stort. Mjolken tillsammans med Bregottasken och
O’boypaketet kan ocksa ses som ett tydligt stilleben 6ver en av de
situationer som lett till mammans forvandling fran en moder med
ansvarstagande ambitioner till ett dysfunktionellt urtidsmonster -
de stressiga morgnarna. Paketen knyter an beréttelsen till l1dsarens
egen vardag, trots det markliga som intriffat med Akes mamma.
Har finns igenkdnningspunkter for lasaren. Det dr mojligt att se
mjolkpaketet som det ting som far ldsaren att ldttare uppfatta si-
tuationen, snarare 4n som en produktplacering, av Arlapaketet eller
de andra forpackningarna; de finns pa vart och vartannat bord och
dérfor blir Akes frukost allas vart morgonmal. Med det synsittet ar
det svart att uppfatta paketens narvaro som ett forsok att paverka
ossiaffdren till att ta just dessa varor. De ldr oss heller inget om hur
vi bor bete oss pa en marknad och hur vi bor gora vara val. Men det
gar heller inte att finna nagot karnevaliskt i paketens uppenbarelse
(det karnevaliska ligger snarare i moderns groteska férvandling),
heller inte ndgon kritik gentemot konsumtionssamhillet. De finns
déar darfor att de finns i var nédrhet och i var vardag, utan att ndgon
form av reflektion 6ver konsumtionen ar infdngad i avbildningen.
Genom sin dominans kan de snarare ses som representanter for
vardagsfrukost, som ett emblem f6r vara morgnars verklighet; helt
enkelt som en referens till en vilkiand milj6 for lasaren (I11. 2).

Framtridande i scenen 4r Akes tal om O’boy och beskrivningen
av hur den kan integreras i frukostens alla delar. Han sédger till
sin retarderade mamma att nu blir det “mackor med O’boy pa och
O’boy. Och flingor med O’boy.” (Lindenbaum 2005) Obegréansad
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tillgdng pa O’boy &r barnets drom, Akes liksom ménga andra, och
varken han eller andra barn bryr sig om att det star sa pa paketet,
chokladdryck, chocko-milk eller ndgot annat. Varumarket dr sy-
nonymt med en drom om frosseri, och verkets drende dr inte att pa
nagot sitt problematisera att varumarket trangt in i vart allmdnna
ordforrad - att vi séger O’boy men menar chokladdryck - utan har
har vi ddremot att gora med ett uttryck for viljan att vinda upp
och ner pa den etablerade ordningen i samklang med den karneval
Bachtin beskriver. Det kan ocksa eller som ett test av moderns dys-
funktionella upptridande - hon protesterar inte mot det Ake séiger.
I pojkens provokation anvands begreppet O’boy som det som ska fa
mamman att agera, i den Adornotradition som Johansson beskriver
i sin studie av Pippiverkets behandling av ordet spunk (Johansson
2003 184 ff), eller i sliktskap med Pippis relation till dadaisternai sitt
sétt att behandla forhallandet mellan ting och ord (Kareland 1999,
287 tf ) - O’boy syftar inte pa varan i sig utan fungerar som ett sitt att
vanda sig mot det konventionella upptradandet vid frukostbordet -
eller att fa modern att atervinda till det normala beteendet genom
att protestera mot Akes upprékning,

Forpackningen for sjalvstandighet

Bauman understryker vikten av att kunna vélja och gora riktiga val
i sin konsumtion, och det dr gentemot dessa val, de beslut som fattas
ibutiken, som foérpackningen utformas. Det dr ocksa i avbildningen
av dessa val som barnlitteraturens forhdllande till ett omgivande
konsumtionssamhélle framtrdader, och tillbaka hos Pippi Léng-
strump ser vi en inképsrunda som i forsta hand kan tolkas som kar-
nevalisk eftersom det &r barnet som styr allt som hénder, som har de
ekonomiska resurserna, och som astadkommer frosseriet, i leksaker
och framforallt godis. Visst gor Pippi val, dr en aktiv konsument och
bidrar till ruljansen - men pé ett i hogsta grad normbrytande sétt.
Men nir Lisa och Anna gar till handelsboden i Mera om oss barn i
Bullerbyn efterstravas inga brott mot normerna. De far i uppgift att
handla en mangd olika varor till sina mammor och envisas med att
inte skriva nagon handlarlista, tvirt emot vad samtida instruktions-
bodcker och journalfilmer som riktade sig till dem med ansvar for
hushéllet uppmanade till. Att handla var en allvarlig handling. Det
dr det ocksé for barnen fran Bullerbyn, de dr utsédnda av de vuxna
och de bekriftar sin formaga att ta ansvar och att kunna utfora de
vuxnas handlingar - deras vég till handelsboden &r en vég till vux-
enblivande, till att bli en egen individ. Deras identitetssokande sker
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genom en lek som efterliknar de vuxnas beteende, inte genom att
vinda sig emot de vuxnas normer pa det sitt som Pippi gor. Men
danda bryter de ofrivilligt ordningsnormerna, inte vart 2000-tals
konsumtionssamhélle ddar impulskdp och stindig kontakt med
handeln uppmanas genom obegrédnsade dppettider och butikernas
vardagsrumsskapande, men det framtrangande produktionssam-
hillets dar inkopslistor, kalkylering och noggrannhet premieras.
Att gora inkopsturen till ett singnummer med en aterkommande
refrang bestdende av tillbakavdandandet till handelsboden, bryter
mot detta. P4 s vis dr berédttelsen om Lisa och Annas promenad ett
tydligt exempel pa hur samhillets normer rérande konsumtionen
fordandrats fran tidig efterkrigstid fram till idag. Deras vuxenbli-
vande ligger inte i att bli en konsument som later sig férforas i valet
mellan olika varor, som skapar sin identitet genom dessa val, utan i
ansvarstagandet.

Malla handlar av Eva Eriksson &r ett senare exempel pd hur viagen
fran smabarnsdr till ett kompetent barn kan gestaltas, och hir tar
ocksa spanningen plats pa viagen mellan hemmet och affdren. Den
aterkommande upptdckten av vad flickorna har glomt i Lindgrens
text motsvaras i Erikssons av Mallas oro 6ver att inte ha fatt ratt vara
med sig fran affaren. Var det 16k eller potatis, var det en pase eller en
kartong? Malla far tva chanser pé sig, och i den andra ger mormor
sin bekriftelse - Malla kunde handla, i dubbel bemaérkelse. Hon
viljer inte det mormor bett henne om (wienerbrod) utan gar pa den
impuls hon far fran konditorn (och véljer semlor). Hon handlar, hon
ar ett aktivt subjekt i kopogonblicket, och inte enbart en transportor
av varor mellan butiken och hemmet. Pa sa vis framstar Malla som
en modern konsument trots att inramningen, de avbildade buti-
kerna, har en &ldre framtoning, hemmahorande i det discipline-
rande produktionssamhdllet (men med den fordelen att valsitua-
tionen kan framstéllas i dialog med en handelsman och en konditor,
vilket tydliggor det problematiska med att vélja). Hon tar ansvar
genom att vélja, hon blir en konsument genom att folja sin impuls,
och hon ses som kompetent genom mormors 6gon. Rorelsen fran
hemmetutivarlden och tillbaka, dr vanligt forekommande i barnlit-
teraturen och i studien Livsvandring i tre akter, om Tove Janssons bil-
derbocker, understryks vandringen och utforandet av ett uppdrag
som en process for att bli en egen individ, om man sa vill en sjdlv-
standig person (Kdreland och Werkmaster 1994, 26f.) . Mumintrollet
forsoker med detta ocksa genom att ga till affaren, dock utan att dar
bli utsatt for krav pa att gora val, s som Malla behover.
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I Anna Hoglunds och Gunnar Lundqvists Igelkotten och mullvaden gar
och handlar krockar de tva foredomena, att handla efter lista och var-
aktiga behov som inte spontant uppstar, och att ga pa det tillfilliga
suget och impulsen. Mullvaden haller i lappen och korgen och ldser
upp det som igelkotten ska hamta. Hon ropar “choklad”, varpa mull-
vaden protesterar. Det ingar inte i hans plan och star saledes inte pa
listan, varpa hon opponerar och hévdar att det stir pa hennes lista,
som ldsaren ser att hon inte har. Igelkotten dras till allt som lockar i
mataffaren och ser inget problem i att f6lja sin forsta impuls. Samma
typ av barn framstills i Victoria Hammars och Amanda Erikssons
Alice handlar ndgra saker (2003) dér Alice vandrar runtiaffdren, prov-
smakar pa det som finns och fyller korgen utan nagon plan, innan
hon bjuder mamma och pappa, vilket ses pa sista uppslaget.

Men varken Malla, Igelkotten eller Alice framstar som nagraideal
utifrdn vad de stoppar i korgen, och pé det sitt som de véljer sina
varor. Malla blir berattelsens hjilte i relation till mormors reaktion
- hon tycker att semlor var ett lika gott alternativ. Igelkotten vinner
ldsarens sympati genom att vara beréttelsens komedienn i relation
till trakmansen Mullvaden, samt genom att rddda honom fran den
arge handelsmannen. Alice framstdr inte som det kompetenta
barnet utifran det hon kopt utan genom sin inbjudan av mamma
och pappa, genom vandningen av rollerna. P4 samma satt vander
Ake pa positionerna. “Han bestiller tva vaffelstrutar. Mamma har
glomt bort hur man gor. Ake betalar med en stor peng och kinner
sej ganska ball.” (Lindenbaum 2005) Aven har vinds perspektiven,
men inte for att problematisera handlingen, att handla, eller for att
gora tokigheter kring konsumtionen i linje med det karnevaliska,
utan for att skildra den sjédlvstandighetsprocess som dr betydelsefull
for dem som dr de framsta konsumenterna - om ofta inte koparna -
av varan barnlitteratur.

Forpackningarna dr redskapen i framstdllningen av de scener
dér barnet vinner eller forsoker vinna erkdnnande. Det dr inte pro-
dukterna i sig som ger dem den status och den sjdlvstandighet de
efterstravar - nog sa viktigt att understryka - utan omgivningen,
mormor, mamma och pappa och mullvad. Bekriftelse ges av andra
individer och inte av méarken och varor.

Sammanfattning

Har har visats hur forpackningen kan ses som en referens till den
igenkdnnbara verkligheten, snarare dn som en produktplacerad
vara, eller som en kapitulation infor konsumtionssamhillet. I
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Lindenbaums verk skapar férpackningarna en anknytning till en
bekant miljo, vilket dr av vikt for att tydliggora att det & mamman
som forandrats och inte den vardagliga omgivningen. Om vi po-
nerar att forpackningar, logotyper och varumarken blivit allt mer
framtradande maste vi ocksa se att de kan ha en mindre laddad be-
tydelse och inte alltid std i samklang eller opposition mot konsum-
tionssamhaillet, utan existera i illustrationerna darfor att vi kanner
igen dem och &r bekanta med dem, sd som med andra vardagsting.

Det dr ocksa nodvandigt att se att forpackningarna och varorna
ingar i den sjédlvstandighetsprocess som ett barn gar igenom, ef-
tersom konsumtion dr en del av det man maste klara av. Denna
process har alltid varit ett 4mne for barnlitteraturen, och darfor ar
det givet att konsumtionen och varorna emellanat tar plats i dessa
beréttelser. Har har utvecklingen fran en bild av ansvar och red-
lighet i Mera om oss barn i Bullerbyn fram till att kunna vélja och
vara spontan i Alice handlar ndgra saker, visats - i linje med den bild
som Bauman ger av utvecklingen mot en konsument som i storsta
grad styrs av de spontana och kortvariga begédren. Anda vander sig
studien avslutningsvis nagot mot detta Baumans pastdende da det
till syvende och sist visar sig att det &r med andra levande gestalter
som huvudkaraktdrerna kommunicerar och far sin bekraftelse -
inte av paketen.

Biografisk information: Martin Hellstrém dr doktorand vid forskarskolan
Sprik och kultur, Linkdpings universitet. Avhandlingsprojekt gdr under
arbetsnamnet ”Forpackningens forvandlingar” och handlar om hur bildba-
serad barnlitteratur inkorporerar och anvinder sig av massproduktionens
emballage i sitt berittande. Kontakt: martin.hellstrom@liu.se
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